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Didaktische Analyse:
Gesundheit und Krankheit in der Einen Welt

Um den Gesundheitszustand der Menschen, auch der Kinder, ist es heute trotz zahlreicher
internationaler Erklarungen nicht wesentlich besser bestellt als noch vor rund 20 Jahren.
Gesundheit ist fir alle (Uber-)lebenswichtig. Bestimmte Probleme betreffen sogar Kinder viel
eher als Erwachsene. Hier gibt es einerseits die Kinderkrankheiten wie zum Beispiel die Ma-
sern (und deren Schutzimpfung). Andererseits sind junge Menschen viel eher in Unfélle ver-
wickelt wie zum Beispiel Verkehrsunfélle. Und je alter sie werden, desto betroffener sind sie
von Gesundheitsfragen: Welche Krankenversicherung schlieBen sie ab? Welchen Risiken
im Beruf sind sie ausgesetzt? Wie werden sie sich selbst als Eltern von Kindern verhalten?

Schon das Stichwort Krankenversicherung zeigt, dass Gesundheit und Krankheit nicht nur
individuelle, sondern auch soziale Probleme darstellen. Jeden Tag sterben 40.000 Kinder
weltweit an Krankheiten, die man gréBtenteils behandeln oder vermeiden kénnte. Sie las-
sen das Uberleben zur Kostenfrage werden, denn die fiir eine Behandlung unentbehrlichen
Medikamente sind in armen Landern noch immer unbezahlbar. Gesundheitsschutz ist vor
diesem Hintergrund langst keine nationale Frage mehr. Eine bessere Gesundheit bedarf
internationaler Strategien, aber auch persénlicher Handlungsoptionen.

Waéhrend auf der Sudhalbkugel der Erde noch immer viele Menschen an Mangelerkran-
kungen wie Untererndhrung oder an banalen Infektionskrankheiten sterben, werden die
Menschen in Deutschland dank guter Lebensbedingungen und medizinischer Moglichkei-
ten immer é&lter. Der Griff zur Pille erscheint hier als schnelle und einfache Problemlésung.
Sogar Befindlichkeitsstérungen und sexuelle Probleme werden zunehmend medikamentds
behandelt und zu Krankheiten hochstilisiert. Immer mehr Kinder und Jugendliche schlucken
Schmerzmittel, Vitaminpréparate oder Nahrungsergéanzungsmittel. Arzneimittelwerbung hat
in diesem Prozess eine Schllsselrolle inne. Exemplarisch kann hier das genannte Span-
nungsfeld zwischen Gesundheitsversorgung und Gewinnstreben aufgezeigt werden. Werbe-
tricks zu durchschauen, Werbeaussagen zu hinterfragen und den eigenen Arzneimittelkon-
sum kritisch zu Uberdenken ist wesentlicher Inhalt des vorliegenden Unterrichtsentwurfes zu
»Arzneimittelwerbung und Ethik am Beispiel von Aspirin®“. Diese Stunde lasst sich mit wenig
Aufwand auch in einen gré3eren Gesamtkontext einbetten. Auf den folgenden Seiten finden
Sie Hinweise, wie Sie mithilfe weiterer Materialien eine ganze Unterrichtsreihe bzw. ein Un-
terrichtsprojekt konzipieren kénnen. Eine umfangreiche Unterrichtsmappe der BUKO Phar-
ma-Kampagne (Klasse 5-10) zum Thema Gesundheit, Arzneimittel und Eine Welt (Kranke
Welt — kranke Kinder) enthalt die meisten hier genannten weiterfihrenden Materialien. Sie
kann gegen einen Unkostenbeitrag von 15,- Euro zzgl. Portokosten bei der Kampagne be-
stellt werden. Es existieren auBerdem eine Unterrichtsmappe sowie ein Materialkoffer fur
Grundschulen und eine Unterrichtsmappe flr die Klassen 11-13.

Einzelne Einheiten oder Materialien lassen sich auch gezielt auswéhlen und neu zusammen-
setzen. Die Inhalte kbnnen so an das spezifische Leistungsniveau der Klasse angepasst
werden. Alle Materialien sind auBerdem in verschiedene Richtungen anschlussfahig.

Die Unterrichtsvorschlage setzen eine betont schiler- und handlungsorientierte Methodik
ein. Die Schilerlnnen werden immer wieder zu eigenem Handeln aufgefordert, etwa kurze
Theaterszenen zu entwickeln, Exkursionen zu unternehmen oder auch gestalterische Mittel
auszuprobieren, um ihrer persdnlichen Sichtweise Ausdruck zu geben und die Offentlichkeit
zu informieren.

Zuganglich wird das Thema Arzneimittelwerbung durch die Konzentration auf ein konkretes
Medikament und seine potenziellen Probleme. Es handelt sich um das (wohl auch jedem
Kind) bekannte Aspirin® (Acetylsalicylséure). Erstens wird hier gerade das Selbstverstandli-
che zum Fragwurdigen, zweitens betrifft es sowohl die Schuilerinnen und Schiler in Deutsch-
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land als auch in der ganzen Welt und drittens kann ein typisches Problem des Nordens und
eines des Sudens gezeigt werden.

Dazu kénnen die Klassen Uber zwei Beispiele von Werbung fur Aspirin® auf OHP-Folie
verfugen. Die Abbildungen und Fotos werden durch einen begleitenden Informationstext
erganzt. Des Weiteren steht ein Arbeitsblatt fur die Text- und Bildanalyse von Arzneimittel-
werbung zur Verfigung.

Einordnung der Stunde...
...In eine Reihe:

Um einen Zugang zu der ganzen Bandbreite des Themas zu ermdéglichen, kann der Unter-
richtsinhalt als Reihe in mehrere Stunden gegliedert werden. Am Anfang steht hier die Frage
nach den Ursachen von Krankheit, denn diese sind wie angedeutet nicht nur naturgegeben,
sondern (direkt) menschengemacht oder (indirekt) umweltbedingt. An die Erkennung be-
stimmter Krankheiten schlief3t sich deren Behandlung an: Welche Medikamente gibt es, wel-
che sind unentbehrlich und zu welchen haben Patientinnen in verschiedenen Teilen der Welt
uberhaupt Zugang. Welche Medikamente sollen Patientinnen dagegen nach Ansicht der
Pharmaindustrie erwerben und wie vermarkten Arzneimittel-Firmen ihre Produkte. Arznei-
mittel stehen im Spannungsfeld zwischen dem Menschenrecht auf bestmdgliche Gesund-
heitsversorgung und dem ékonomischen Interesse des Gewinnstrebens.

1. Stunde: Armut macht krank!

Selbstverstandlich ist die Frage nach den Ursachen von Krankheit auch eine gesellschaftli-
che Frage, denn eine ihrer wichtigsten Ursachen ist die Armut — nicht nur im Stden, sondern
auch im Norden der Erde. Demgegenuber steht das grundlegende Menschenrecht und be-
sonders das Kinderrecht auf Gesundheit im Sinne eines Zugangs zu unentbehrlichen Arz-
neimitteln und einer notwendigen Gesundheitsversorgung. Zur Behandlung dieses Themas
dienen Materialien zu Armut und Gesundheit weltweit wie auch zur Armut in Deutschland.
Wir empfehlen auBerdem den Film ,Ghettokids* (Deutschland 2002, 88 Minuten, zu bezie-
hen Uber Landesmediendienste Bayern e.V.).

2. Stunde: Armutsursachen!

Armut kann vielerlei Ursachen haben, etwa Arbeitslosigkeit, Naturkatastrophen, Kriege oder
Migration. Exemplarisch kann hier der Zusammenhang von Flucht, Armut und Krankheit dar-
gestellt werden. Denn das Leben in Lagern oder fremden Gegenden bedeutet meist extreme
physische und psychische Probleme, nicht selten auch den Verlust samtlichen Besitzes.
Wenn das Ziel der Flucht Deutschland heif3t, dann betreffen diese Probleme der Migrati-
on auch unsere Schulen. Welche Gesundheitsschaden erleiden Kinder durch Armut und
Krieg auf der stdlichen Halbkugel? Welche Lebenssituationen und Alltagsprobleme machen
Flichtlingskinder krank? Wir schlagen als Medium den Film ,Nie wieder Krieg! Kinder in
Sierra Leone® Uber Krieg und Flucht in Sierra Leone vor (Deutschland 2002, 21 Minuten, zu
beziehen Uber Arzte ohne Grenzen).

3. Stunde: Gesundheitsversorgung in Nord und Sid

Das deutsche Sozialsystem, insbesondere auch Krankenversicherung und Gesundheitsver-
sorgung, stecken in Schwierigkeiten. Das gilt nicht nur fir Deutschland, sondern auch fur
sehr viele andere Landern im Norden und Siden der Erde. Wie sind diese Probleme zu
beschreiben? Welche Gemeinsamkeiten und Unterschiede gibt es bei diesen Problemen
in Nord und Sud? Welche Lésungen sind vorgeschlagen worden? Wie steht es mit der Er-
forschung und der Verteilung unentbehrlicher Arzneimittel in verschiedenen Landern? Eine
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Powerpoint-Prasentation, ein Arbeitsblatt und ein Faltblatt der BUKO Pharma-Kampagne
geben Antwort auf diese Fragen (enthalten in der Unterrichtsmappe ,Kranke Welt — kranke
Kinder*).

4. Stunde: Arzneimittelwerbung, Wirtschaft und Recht

Arzneimittelwerbung hat nicht nur einen kommunikativen, sondern auch einen ékonomi-
schen und juristischen Aspekt. Welche Inhalte missen, welche durfen in der Werbung fur
Medikamente vorkommen? Wie entscheiden sich Konsumentinnen von Medikamenten flr
ein Produkt und wie wird diese Entscheidung beeinflusst? Hier stehen Arbeitsblatter als
Unterrichtshilfe zur Verfugung. Die Klasse kann eine Exkursion zu einer Apotheke unter-
nehmen, deren Produktpalette oder Schaufensterwerbung untersuchen, deren Umsatz- und
Gewinnstrategie erfragen und auch potenzielle 6konomisch-ethische Konflikte ansprechen
wie den Verkauf irrationaler Medikamente. Arbeitsblatter zur Unterscheidung rationaler also
sinnvoller Préparate und irrationaler, d.h. medizinisch unsinniger oder ungeeigneter Arznei-
mittel stehen bei der BUKO Pharma-Kampagne zur Verfligung (enthalten in der Unterrichts-
mappe ,Kranke Welt — kranke Kinder®).

5. Stunde: Arzneimittelwerbung und Ethik am Beispiel von Aspirin
Die hier hier ausgearbeitete und weiter unten vorgestellte Unterrichtsstunde schlief3t sich als
letzte Stunde dieser Reihe an.

...in ein Projekt

Daneben bietet sich auch ein facheribergreifender oder facherverbindender Unterricht, etwa
als Klassenprojekt, an. Hier kann ein konkretes Thema, namlich Arzneimittelwerbung, in
mehreren Fachern bearbeitet werden. Es berlhrt nicht nur die nahe liegenden naturwissen-
schaftlichen Facher Biologie, Chemie und Physik, sondern auch die gesellschaftswissen-
schaftlichen Facher Politik und Geografie. Die Medizin hat eben nicht nur etwas mit der Na-
tur des Menschen zu tun, sondern auch mit seiner Kultur, mit verschiedenen Bewertungen
und Verbreitungen von bestimmten Krankheiten. Daraus ergibt sich auch der Bezug zu den
Fachern Deutsch, Religion und Kunst, in denen es oft um soziale Kommunikation und Ethik
geht.

Deutsch

Werbung kann besser verstanden werden, wenn ihre Rezipientinnen sie selbst umgestal-
ten. Dies kann zum einen durch einen neuen Text geschehen und zum anderen durch eine
Szene. Ein Text wird auf zwei Arten umgestaltet, entweder durch Information statt Werbung
(,Erkaltet? Geht von selbst wieder weg!“) oder durch negative statt positive Werbung (,,Neh-
men Sie dies. Dann sterben sie eher.“). Eine Szene stellt eine Aussage spielerisch dar,
die entweder einfach aus der Werbebotschaft Gbernommen wird, um die Problemsituation
nachzuvollziehen sowie die spielerischen Fertigkeiten zu Uben, oder die verandert und um-
gestaltet wird, um eigene Erfahrungen und Haltungen zu verarbeiten. Als Vorlage fur kurze
Theaterszenen existieren Texte der StraBentheatergruppe ,Schluck und weg“ (enthalten in
der Unterrichtsmappe ,Kranke Welt — kranke Kinder®).

Naturwissenschaften

Bei Medikamenten gilt der Grundsatz: Keine Wirkung ohne Nebenwirkung. Die Nebenwir-
kung kann sogar zur unbeabsichtigten oder beabsichtigten Hauptwirkung werden. Ein Fall
von Missbrauch nicht durch den/die Konsumentin, sondern durch den/die Produzentin liegt
vor, wenn fragwurdige Nahrungserganzungsmittel als Arzneimittel mit spezieller Heilwirkung
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beworben und vertrieben werden. Hier besteht die Tauschung in der fehlenden erwarteten
Wirkung des Mittels selbst. Bekannt und geféhrlich sind besonders Dr. Raths Vitaminprapa-
rate als angebliche Allheilmittel gegen Krebs, AIDS u.a. Zivilisationskrankheiten. Hier stehen
Arbeitsblatter zur Unterscheidung von Medikamenten und Nahrungsergédnzungsmitteln zur
Verfligung (enthalten in der Unterrichtsmappe ,Kranke Welt — kranke Kinder*).

Gesellschaftslehre

Arzneimittelwerbung hat nicht nur einen kommunikativen, sondern auch einen 6konomischen
und juristischen Aspekt. Welche Inhalte missen, welche durfen in dieser Werbung vorkom-
men? Wie entscheiden sich Konsumentinnen von Medikamenten fur ein Produkt und wie
wird diese Entscheidung beeinflusst? Hier stehen ebenfalls Arbeitsblatter als Unterrichtshilfe
zur Verfligung (enthalten in der Unterrichtsmappe ,Kranke Welt — kranke Kinder“). Die Klas-
se kann eine Exkursion zu einer Apotheke unternehmen, deren Produktpalette untersuchen,
deren Umsatz- und Gewinnstrategie erfragen und auch potenzielle 6konomisch-ethische
Konflikte ansprechen wie den Verkauf irrationaler Medikamente.

Religion

Der Umgang mit Krankheit und der Gebrauch von Arzneimitteln haben aber auch einen indi-
viduellen ethischen Aspekt. Krankheit kann entweder nur als Stérung oder auch als Warnung
und Begleitung angesehen werden: So kénnen Leid, Krankheit und Schmerz als Notwendig-
keit angenommen oder als Ubel nicht wahrgenommen, verdréngt und unterdriickt werden.
Stresssituationen, Konsumorientierung, Fortschrittsglaube und Machbarkeitswahn fihren zu
der Haltung: Gegen eine Krankheit gibt es immer eine Behandlung durch Medikamente.
Andere Problemldsungen wie eine nichtmedikamentdse Behandlungsform, liebevolle Pflege
oder ein gesunder Lebensstil werden zunehmend verdrangt oder ignoriert. Als Einstieg kon-
nen Fotos oder Texte aus Massenmedien dienen, die die Thematik betreffen. Zur Erarbei-
tung bietet sich ein zunachst offenes, sodann stéarker gelenktes Unterrichtsgesprach an.

Kunst

Die Werbung stellt einen weiteren wichtigen Anwendungsbereich der kiinstlerischen Gestal-
tung dar. Die Grafik einer (Uberdimensionalen) Medikamentenschachtel bietet hier wegen
ihrer Dreidimensionalitat und ihrer Rationalitat eine besondere Herausforderung. Damit die
Schulerlnnen sich auch kritisch mit dem Inhalt auseinandersetzen, wird vorgeschlagen, die
Werbeaussage zu verfremden — entweder zu einer realistischen Information oder zu einer
negativen Botschaft. Zum Ublichen Verfahren der Farbstiftzeichnung kommt das Messen,
Schneiden, Falzen und Kleben der Pappe zu einer Schachtel hinzu.

BUKO Pharma-Kampagne
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Ziele der Stunde

Ziele der Reihe bzw. des Projekts:

Die Schulerinnen und Schuler sollen komplexe Problemfelder kennen lernen und grundle-
gende Zusammenhange des Themas Gesundheit und Krankheit in der Einen Welt verstehen
lernen. DarUber hinaus sollen junge Menschen ihre eigene Teilhabe erkennen, ihre eigenen
krank oder gesund machenden Verhaltensweisen wie Erndhrung, Zigaretten- oder Medi-
kamentenkonsum hinterfragen. SchlieB3lich geht es darum, Handlungsanséatze aufzuzeigen,
wie im persdnlichen Leben oder im gesellschaftlichen Umfeld krank machende Bedingungen
beeinflusst und gegebenenfalls sogar veréandert werden kénnen.

Grobziel:
Die Schulerlnnen sollen den potenziellen Konflikt zwischen dem ethischen Prinzip der Ge-
sundheitsversorgung und dem ékonomischen Prinzip des Gewinnstrebens verstehen.

Feinziele:

- Die Schulerlnnen sollen das Menschenrecht der Gesundheitsversorgung als ethi-
sches Prinzip in der Politik beurteilen kbnnen.

- Die Schiulerlnnen sollen Werbung flir Arzneimittel als 6konomische Handlung und als
appellativen Text auf Absicht und Folge hinterfragen kénnen.

- Die Schulerlnnen sollen Gebrauchsanweisungen fur Arzneimittel als informierende
Texte verstehen und mit Werbung als appellativen Texten vergleichen und beurteilen kén-
nen.

- Die Schulerlnnen sollen den Kauf von Arzneimitteln als eigene 6konomische Hand-
lung reflektieren kénnen.

BUKO Pharma-Kampagne
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Lehrer-Information
Das Reye-Syndrom

Das Reye-Syndrom erscheint nie alleine. Eine Erkéltung, Grippe oder andere Virusinfektion
geht ihm immer voraus.

Plétzlich wird aus dem einfachen Schnupfen oder Husten eine sehr schwere Krankheit.
Zuerst mussen die Kranken sich nur erbrechen (Stadium 1). Doch dann wissen sie nicht
mehr, wo sie sind, verlieren die Orientierung (Stadium 2) und schlieB3lich auch das Bewusst-
sein (Stadium 3). Weiter bekommen sie Krampfe und Erstarrungen (Stadium 4). Am Ende
steigt der Blutdruck besonders stark an (Stadium 5).

Schon in den 1960er Jahren wurde entdeckt, dass manche Kinder, die an einer Virusinfek-
tion erkrankt waren (Erkéltung, Grippe, Windpocken) nach einiger Zeit plétzlich gefahrliche
Gehirnschaden und Leberverfettung entwickelten. 20-30 % der betroffenen Kinder starben.
Vor etwa 20 Jahren konnte nachgewiesen werden, dass Acetylsalicylsdure — das die Kinder
zur Linderung ihrer Symptome eingenommen hatten — ein Ausléser fir dieses so genannte
Reye-Syndrom ist. Besonders Kinder und Jugendliche bis ungefahr 12 oder 14 Jahre sind
haufig betroffen, Erwachsene dagegen sehr selten.

Das Reye-Syndrom kann zwar z.B. durch Infusionen und Transfusionen behandelt, doch
nicht vollig geheilt werden. Expertinnen warnen deshalb davor, Kindern Aspirin® zu verabrei-
chen. Als Kinder-Arznei wurde es in Deutschland vom Markt genommen. Stattdessen sollen
Eltern auf sichere Schmerz- und Fiebermittel wie Paracetamol und Ibuprofen ausweichen.

Quellen: Rote Liste 2006. Arzneimittelverzeichnis fir Deutschland; Pschyrembel Klinisches
Woérterbuch. 260. Aufl. 2004

Hinweis: Website von Aspirin® Deutschland: http://www.aspirin.de und hier speziell zur
Produkthistorie: http://www.aspirin.de/produkte/produkthistorie.html (sehr lesenswert un-
ter werbeanalytischen Aspekten); Website von Bayer Brasilien: http://www.bayer.com.br
und hier speziell zu Aspirina infantil®: http://www.bayer.com.br/ContentCC/produtos.nsf/
DocsBySubject/2FSEF985EDD8DC0OF03256B6B005D2CFA?OpenDocument

Die Firma Bayer vermarktet Aspirina infantil® nach wie vor in Brasilien und vielen Landern
Lateinamerikas. Zwar findet sich auf der Produkt-Website inzwischen der Warnhinweis, dass
bei grippedhnlichen Symptomen vor Einnahme des Medikamentes durch Kinder ein Arzt
konsultiert werden sollte. Das Arzneimittel wird aber immer noch gezielt als Schmerz- und
Fierbermittel fir Kinder beworben. Der zugehdérige Werbeslogan lautet: Aspirina infantil®.
Lebe jeden Moment. Ohne Schmerz.

Mégliches Tafelbild

,Bayer Aspirin®
gegen was”? far wen?
Werbung: gegen Erkéltung? fur Kinder?
Gebrauchs- nur gegen Schmerzen | nur fir Erwachsene!
anweisung: und Fieber!

BUKO Pharma-Kampagne
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st G5 ASPIRIN
‘ PLUS

Nehmen Sie dies. Dann bekommen Sie das.

Wenn Sie Aspirina Infantil kaufen, dann erhélt Ihr Kind ,Die Abenteuer des Ther-
mometerchens’

Brasilien 1996

BUKO Pharma-Kampagne
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Tricks derﬂrzneimittelwerbung

Suche in Zeitungen, Zeitschriften oder lllustrierten nach Arzneimittelwerbung. Wahle eine
Anzeige aus, die dich besonders anspricht und schau sie dir genauer an. Versuche folgende
Fragen zu beantworten:

1.

10.

1.

12.

13.

Beschreibe das Aussehen der Anzeige! Beinhaltet sie ein Foto oder Bild? Wie werden
die Bildelemente eingesetzt, welche Informationen vermitteln sie? Wie grof3 ist der Tex-
tanteil, was sagt er aus? Welche Farben werden verwendet? Was springt dir besonders
ins Auge?

Welches Medikament preist die Anzeige an?

Welchen Wirkstoff enthélt das Mittel?

Welche Versprechungen macht die Werbung?

Welche Attribute werden dem Arzneimittel zugeschrieben (zuverlassig, nattrlich usw.)?
Wird etwas dartber ausgesagt, wann die Wirkung des Mittels eintritt?

Werden Risiken des Mittels erwéhnt?

Werden alternative Behandlungsmethoden erwéhnt? Wenn ja, in welcher Weise?

Welche Gefuhle spricht die Anzeige an?

Spricht die Anzeige gesellschaftliche Ideale an, greift sie Stereotypen oder Merkmale
des heutigen Zeitgeistes auf?

Mit welchen Tricks arbeitet die Werbeanzeige (Vorher-Nachher-Vergleich; Zitate von
angeblich seriésen Experten; personliche Erfahrungsberichte oder sonstige)?

Welche Absichten stecken hinter der Anzeige? Was will diese Werbung erreichen?

Was kdnnten Patientlnnen tun, um die Werbetricks zu entlarven? Was wirdest du tun,
um dir zu diesem Medikament ein moglichst ausgewogenes Urteil bilden zu kénnen?

Gegen jedes Wehwehchen eine Pille?
Foto: Jorg Schaaber
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GEBRAUCHSANWEISUNG
,BAYER ASPIRIN® PLUS C”

Wirkstoff:
Acetylsalicylsaure

Zusammensetzung:

1 Brausetablette Aspirin plus C enthalt:

Wirkstoff:

400 mg Acetylsalicylsaure, 240 mg Ascorbinsaure (Vitamin C);
Sonstige Bestandteile:

Natriumhydrogencitrat.

Anwendungsgebiete:
leichte bis maBig starke Schmerzen;
Fieber, auch bei Erkéltungskrankheiten.

Gegenanzeigen:

[..]

Aspirin plus C sollte jedoch bei Kindern und Jugendlichen mit fieberhaften Erkrankungen nur
auf &rztliche Anweisung und nur dann angewendet werden, wenn andere Mal3nahmen nicht
wirken. Sollte es bei diesen Erkrankungen zu langanhaltendem Erbrechen kommen, so kann
dies ein Zeichen des Reye-Syndroms, einer sehr seltenen, aber haufig lebensbedrohlichen
Krankheit sein, die unbedingt sofortiger &rztlicher Behandlung bedarf.

Wird wéahrend langerer Anwendung von Aspirin plus C eine Schwangerschaft festgestellt, so
ist der Arzt zu benachrichtigen. Bei regelméaBiger Anwendung héherer Dosen sollte ein frih-
zeitiges Abstillen erwogen werden. Aspirin plus C sollte Iangere Zeit oder in héheren Dosen
nicht ohne Befragen des Arztes angewandt werden. Schwindel und Ohrenklingen kénnen
besonders bei Kindern und élteren Patienten Symptome einer Uberdosierung sein. In diesen
Féllen ist der Arzt zu benachrichtigen.

[.]
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